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Abstract:  

The Islamic Republic of Iran has faced the complex phenomenon of “soft war” in recent decades, 

which specifically targets the religious, national, and revolutionary identity of the younger generation. 

This article aims to explain an effective strategy for countering this aggression by analyzing the concept 

of “propaganda” in the thought of Imam Khomeini (RA) and elevating it to the level of a comprehensive 

strategy under the title of “Jihad of Clarification.” The present study adopts a descriptive-analytical 

approach and employs qualitative content analysis. The primary data were collected through the study 

and systematic note-taking of foundational sources, particularly the collected works of Imam Khomeini 

(Sahifeh-ye Imam). These data were subsequently integrated with and analyzed in conjunction with 

theoretical concepts in the fields of soft war (Joseph Nye and John Collins), propaganda (Jacques Ellul), 

and developmental psychology (Erik Erikson) in order to develop a coherent conceptual framework. 

The findings indicate that Imam Khomeini’s proposed strategy for countering soft war rests on 

several key pillars: (1) a precise understanding of the nature and dimensions of the adversary’s 

psychological operations; (2) redefining “propaganda” as an enlightening intellectual jihad (“Jihad 

of Clarification”) that, rather than relying on exaggeration, is grounded in neutralizing false narratives 

and representing the truth; (3) emphasizing the key components of a propagator’s effectiveness, 

including source credibility (knowledge, faith, and consistency between words and actions), awareness 

of the times, and an understanding of contemporary circumstances; and, most importantly, (4) the 

need for a strategic transition from a one-way communication approach to a two-way, paternal, and 

compassionate interaction with the younger generation in order to prevent the penetration of 

syncretic ideas and empower them. This study concludes that immunizing society against soft war 

requires the effective implementation of the “Jihad of Clarification” strategy. Success in this endeavor 

depends on intellectual and cultural elites giving due consideration to the concerns of the younger 

generation and establishing empathetic dialogue with them, thereby transforming young people into 

the foremost defenders of the intellectual and cultural frontiers of the Islamic Revolution. 
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.  نقش تبلیغات دینی در مقابله با جنگ نرم علیه جمهوری اسلامی ایران. (2140)مهدی، کیخا ومجتبی ، فلاحمقاله:  نیجهت استناد به ا 

90- 76، (56) ، یمقاومت در گفتمان انقلاب اسلام شهیفصلنامه اند  

 .آزاد است CC BY 4.0 کامانز ویتیکر نیبه متن کامل مقاله بر اساس قوان یدسترس/سندگانینو©

(https://creativecommons.org/licenses/by/4). 

 یمقاله پژوهش

 نقش تبلیغات دینی در مقابله با جنگ نرم علیه جمهوری اسلامی ایران 

 1* مجتبی فلاح

 2مهدی کیخا

 18/05/1402؛  پذیرش: 1401/ 26/11دریافت: 

 چکیده

طور خاص، هویت دینی،  های اخیر با پدیده پیچیده »جنگ نرم« مواجه بوده است که بهجمهوری اسلامی ایران در دهه

دهد. این مقاله با هدف تبیین یک راهبرد کارآمد برای مقابله با این تهاجم،  ملی و انقلابی نسل جوان را هدف قرار می

به تحلیل مفهوم »تبلیغات« در اندیشه امام خمینی )ره( و ارتقای آن به سطح یک استراتژی جامع تحت عنوان »جهاد  

 پردازد. تبیین« می

های  تحلیلی و با استفاده از روش تحلیل محتوای کیفی انجام شده است. داده-پژوهش حاضر با رویکردی توصیفی 

(، گردآوری  صحیفه امامویژه مجموعه آثار امام خمینی )ره( ) برداری از منابع بنیادین، بهاصلی از طریق مطالعه و فیش

های جنگ نرم )جوزف نای، جان کالینز(، تبلیغات )ژاک الّول( و  ها سپس با مفاهیم نظری در حوزهاند. این دادهشده

 اند تا یک چهارچوب مفهومی منسجم ارائه گردد. شناسی رشد )اریک اریکسون( تلفیق و تحلیل شدهروان

دهد که راهبرد پیشنهادی امام خمینی )ره( برای مقابله با جنگ نرم، بر چند محور استوار است:  ها نشان مییافته

( تعریف مجدد »تبلیغات« به مثابه یک جهاد فکری روشنگرانه  ۲( شناخت دقیق ماهیت و ابعاد عملیات روانی دشمن؛  ۱

بر خنثی مبالغه،  به جای  که  تبیین(  روایت)جهاد  است؛  سازی  استوار  بازنمایی حقیقت  و  دروغین  بر  ۳های  تأکید   )

آگاهی و شناخت مقتضیات  های کلیدی موفقیت مبلّغ، شامل اعتبار منبع )علم، ایمان و تطابق قول و فعل(، زمانمؤلفه

ه و مبتنی بر  سویه به یک تعامل دوسویه، پدرانتر از همه، لزوم یک گذار راهبردی از رویکرد ارتباطی یک ( و مهم۴روز؛  

گیرد که  این پژوهش نتیجه می  محبت با نسل جوان، جهت پیشگیری از نفوذ تفکرات التقاطی و توانمندسازی آنان.

سازی جامعه در برابر جنگ نرم، مستلزم اجرای دقیق راهبرد »جهاد تبیین« است. موفقیت در این جهاد، در گرو  مصون

های نسل جوان و برقراری یک گفتگوی همدلانه، آنان را  آن است که نخبگان فکری و فرهنگی، با بها دادن به دغدغه

 . ترین مدافعان سنگرهای فکری و فرهنگی انقلاب اسلامی بدل سازندبه اصلی

 . جنگ نرم، جهاد تبیین، تبلیغات اسلامی، امام خمینی )ره(، نسل جوان، عملیات روانی، قدرت نرم  ی: واژگان کلید

  

 
 . )نویسنده مسئول(پژوهشگر دانشکده شهید مطهری بسیج، تهران، ایران .1
 .مدرس دانشکده شهید مطهری بسیج، تهران، ایران .2
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 تا

 مقدمه

پژوهش پیش رو به تحلیل نقش و کارکرد تبلیغات در مقام ابزاری راهبردی برای مقابله با جنگ نرم  

فراخواندن  پردازدمی  و  جامعه  در  پیام خویش  تعمیق  و  بسط  برای  ایدئولوژیک،  یا  فکری  هر مکتب   .

هایی که ماهیت  گیری از سازوکارهای ارتباطی و اقناعی است؛ روش مخاطبان به پذیرش آن، ناگزیر از بهره 

 ها ارتباطی تنگاتنگ با اهداف غایی آن مکتب دارد. آن

ترین سطح، این رسالت در بعثت پیامبران الهی، از حضرت آدم )ع( تا حضرت خاتم الانبیاء  در عالی 

سوی  )ص(، تجلی یافته است. ایشان از جانب خداوند متعال مبعوث گشتند تا بشریت را از ظلمت جهل به

کران معنویت، از جور و شقاوت به گستره عدل و کرامت،  گرایی به وادی بی نور هدایت، از تنگنای مادی 

به عبادت پروردگار یکتا رهنمون گردند. پیام الهی این رسولان، متناسب با شرایط   و از پرستش اصنام 

اجتماعی و فرهنگی هر عصر، بر سه محور توحید، نبوت و معاد استوار بود، لیکن کیفیت بیان این اصول  

 یافت.و تبیین فروع آن، با در نظر گرفتن سطح ادراک و فهم جوامع، تمایز می 

با الهام از همین الگو، انقلاب شکوهمند اسلامی ایران که با رهبری پیامبرگونه حضرت امام خمینی  

های خود را در  )ره( و ایثار و حضور آگاهانه ملت به پیروزی رسید، از بدو تکوین، تبیین و ترویج آرمان

حکیمانه رهبر    ها قرار داد. استمرار این حرکت احیاگر و بیدارکننده، که امروز تحت زعامتصدر اولویت 

العالی(، تداوم دارد، نیازمند تأسیس و استقرار نهادها و  ای )مدظله الله خامنه معظم انقلاب، حضرت آیت 

 هایی بود که بتوانند رسالت گفتمانی آن را به انجام رسانند.سازمان

نمود. هر یک از این ساختارها، ناپذیر میدر چنین بستری، تأسیس نهادهای انقلابی نوین امری اجتناب

  ویژه پرداخت. این تلاش به خود را فرزند انقلاب دانسته و در جهت حفظ و تحکیم آن، به ایفای نقش می 

در امور تبلیغی و ترویجی چشمگیر بود، زیرا همراه و همگام نگاه داشتن مردم با اهداف متعالی انقلاب،  

  شورای هماهنگی تبلیغات اسلامی مستلزم کوششی پیوسته در این عرصه بود. از میان این نهادها،  

های تبلیغی  به مثابه یکی از دستاوردهای ارزشمند انقلاب، با هدف ایجاد انسجام و هماهنگی در فعالیت

 تأسیس شد.

( و عملیات  Soft Warامروزه، این عرصه تقابل، بیش از هر زمان دیگری، در قالب »جنگ نرم« ) 

که بنیان آن بر ارتباطات و تبلیغات استوار است. جنگ نرم، بر خلاف جنگ سخت    شودروانی تعریف می 

دهی به ترجیحات دیگران از  که بر قدرت نظامی تکیه دارد، قدرت خود را از توانایی یک بازیگر در شکل

(.  Nye,2004: 11کند )های مشروع کسب می های سیاسی و سیاستطریق جذابیت فرهنگی، آرمان

 هاست. در این نبرد، هدف اصلی، تصرف افکار و قلب 

تبلیغات اسلامی  علی   شورای هماهنگی  ایران،  نشیبدر  و  فراز  دوره رغم  های  های مدیریتی در 

ویژه در احیای  های تبلیغی، به ای قابل تأمل در زمینه سازماندهی و هماهنگی فعالیتمختلف، کارنامه 
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واکاوی تأثیر  

ریزی و  برنامه 

ریزی راهبردی  طرح 

نظامی در امنیت  

ملی و توسعه قدرت  

 نظامی 

کلیدی انقلاب، از خود بر جای گذاشته است. توفیقات این نهاد در سالیان اخیر،    هایالله و مناسبتایام

که مرهون حضور نیروهای متخصص، متعهد و آگاه به شرایط محیطی و فرهنگی جامعه است، نقش  

تر ساخته است. این نهاد اکنون با  آن را در تقویت باورهای دینی و انقلابی و بسیج اجتماعی برجسته 

های فرهنگی و تبلیغاتی  قامتی استوار، یکی از بازیگران اصلی در صحنه جهاد تبیین و مقابله با هجمه 

 شود.دشمنان شناخته می 

تا با نگاهی تحلیلی، نقش، جایگاه و تأثیرگذاری این نهاد را در مصاف با  مقاله حاضر می  کوشد 

 جنگ نرم و تبیین گفتمان انقلاب اسلامی مورد واکاوی قرار دهد. 

 جمهوری اسلامی 

نظام جمهوری اسلامی ایران، که برآمده از اعتقاد دیرین ملت ایران به حکومت حق و عدل قرآنی  

قدر، حضرت امام خمینی )ره(، استقرار  است، در پی پیروزی انقلاب اسلامی به رهبری مرجع عالی 

هجری    ۱۳۵8ماه  پرسی دهم و یازدهم فروردین یافت. این نظام سیاسی، مشروعیت خود را از همه 

درصدی واجدین شرایط، به تأسیس آن رأی مثبت    98.۲شمسی کسب نمود که در آن، اکثریت قاطع  

، اصل »مشارکت مردمی« به عنوان تجلی و  ۱۳۵7بهمن    ۲۲دادند. پس از استقرار این حکومت در  

جمهوری اسلامی و سایر مسئولان    گذارتبلور عینی »جمهوریت« نظام، همواره مورد تأکید ویژه بنیان

 کشور قرار گرفت و به یکی از ارکان گفتمان سیاسی حاکمیت مبدل گردید. 

 تبلیغات 

های ای از کوشش( در علوم ارتباطات و سیاست، به مجموعه Propagandaمفهوم »تبلیغات« )

ها ها با هدف تأثیرگذاری بر عقاید، نگرش ها و دیدگاهیافته برای نشر و پراکندن اطلاعات، ایدهسازمان

می  اطلاق  مخاطبان  رفتار  اطلاع و  صرفاً  نه  فرآیند،  این  در  غایی  هدف  و  شود.  اقناع  بلکه  رسانی، 

سازی بیشترین شمار ممکن از افراد با یک ایدئولوژی، حزب یا نظام سیاسی و واداشتن آنان به  همراه

 پذیرش تعهدی فعال است. 

می  که  است  ابزاری  تبلیغات  راهبردی،  منظری  گیرد.  از  قرار  گوناگون  اهداف  خدمت  در  تواند 

داند که در شرایط منازعه، خواه در خدمت یک ایدئولوژی اقتصادی و خواه  ای می »لابرت« آن را وسیله 

توان فرآیند انتقال  شود. به بیانی دیگر، تبلیغات را می در متن یک جنگ فیزیکی، به کار گرفته می 

ها با نیت ایجاد تغییر در احساسات و نظرات مخاطب، در جهت تولید رغبت  عامدانه اطلاعات و انگاره 

کننده، آن را داوطلبانه بپذیرد و مطلوب  ای که دریافتگونه یا نفرت، تعریف نمود؛ انتقال یک نظریه به 

 خویش انگارد.

شود. حضرت امام خمینی  از دیدگاه اسلامی، این مفهوم با تأکید بر وجوه مثبت آن بازتعریف می 

ها و تشویق به انجام آن و ترسیم  فرمایند: »تبلیغات که همان شناساندن خوبی )ره( در این باره می 



 

 

80 

 فصلنامه اندیشه مقاومت 
 در گفتمان انقلاب اسلامی   

 

 65شماره 

 تابستان 

1402 

 

 

 

 تا

ها و نشان دادن راه گریز و منع از آن است، از اصول بسیار مهم اسلام عزیز است« )نقل از روزنامه  بدی

 (. در این نگاه، تبلیغ مترادف با »جهاد تبیین« و روشنگری است.۱۳۶8رسالت، 

 جنگ نرم 

گیرد، به  ( قرار می Hard War( که در مقابل »جنگ سخت« )Soft Warاصطلاح »جنگ نرم« )

معاصر تبدیل شده است، هرچند همچنان   المللیکی از مفاهیم کلیدی در مطالعات امنیتی و روابط بین 

 فاقد تعریفی واحد و مورد اجماع در ادبیات این حوزه است.

پردازان دانشگاه ملی جنگ آمریکا، جنگ نرم را »استفاده  (، از نظریه John Collins»جان کالینز« )

به  طراحی توسل  با  دشمن،  فکری  مختصات  در  نفوذ  برای  آن  به  مربوط  ابزارهای  و  تبلیغات  از  شده 

کند. به همین ترتیب، در  شود« تعریف می هایی که موجب پیشرفت مقاصد امنیت ملی مجری می شیوه 

نامه رزم ارتش ایالات متحده نیز این مفهوم چنین تشریح شده است: »جنگ نرم، استفاده دقیق و  آیین

بر عقاید، احساسات، تمایلات    شده از تبلیغات و دیگر اعمالی است که منظور اصلی آن، تأثیرگذاری طراحی

های دوست، به نحوی است که برای برآوردن مقاصد و اهداف  طرف و یا گروه و رفتار دشمن، گروه بی 

 ملی پشتیبان باشد«. 

پردازی  ( و مفهوم Joseph Nyeترین تعریف در این حوزه به »جوزف نای« )شدهبا این وجود، شناخته 

( نرم«  »قدرت  از  بازمی Soft Powerاو  سال  (  در  او  »توانایی    ۱990گردد.  را  نرم  قدرت  میلادی، 

های سیاسی و  دهی به ترجیحات دیگران« تعریف کرد؛ قدرتی که از طریق جذابیت فرهنگی، آرمانشکل

(. Nye,1990: 166شود، نه از طریق اجبار یا پرداخت پول )های مشروع یک کشور اعمال می سیاست

نای، »پروفسور حمید مولانا« در کتاب   از  ارتباطات جهانی:  شایان ذکر است که پیش  اطلاعات و 

( به این مفهوم اشاره کرده بود و مبانی نظری آن را از منظری  ۱98۶)  المللمرزهای نو در روابط بین 

 (.Mowlana, 1986متفاوت تبیین نموده بود )

می  را  نرم  تبلیغات رسانهبنابراین، جنگ  و  روانی  غیرنظامی،  اقدام  که  توان هرگونه  کرد  تعریف  ای 

جامعه هدف را آماج قرار داده و بدون درگیری فیزیکی و استفاده از زور، آن را به انفعال، پذیرش یا 

، عملیات روانی، براندازی  ایدارد. مفاهیمی چون جنگ روانی، جنگ سفید، جنگ رسانه شکست وامی 

 روند.نرم، انقلاب مخملی و انقلاب رنگی، همگی از اشکال و مصادیق جنگ نرم به شمار می 
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 جوان 

ساز، شناختی، دوران جوانی به مثابه یک مرحله تکوینی سرنوشتشناختی و روان در مطالعات انسان 

( دبس«  »موریس  است.  بوده  توجه  مورد  روان Maurice Debesseهمواره  برجسته  (،  شناس 

گیری شخصیت  ای در این حوزه دارد، بر اهمیت این دوره در شکل های گسترده فرانسوی که پژوهش 

که    دهد نویسد: »بلوغ، یک ارزش است و مطالعه آن نشان می ورزد. او می فرد تأکید می بینی  و جهان 

شود و  سرشار از هر نوع امکان برای جوانان است. سرنوشت آنان در این مقطع تعیین می این دوران،  

گردد. جوانی، به یاری  ای، در این زمان طراحی می تر از هر دوره انسان، بسیار فعالانهشالوده زندگی  

های نو،  توان آن را دوران تحول روحی نامید. اندیشهکنجکاوی، دورانی است عالی که می تخیل قوی و  

شود.  هاست، در این مرحله تدوین می آور سرنوشتاختراعات آینده و خلاصه، هرآنچه پیامنظریات بدیع،  

« )به نقل از شاپوری،  گیرداین دوران است که رفتار اساسی ما در برابر زندگی شکل می سرانجام در  

در واقع، این دوره، مرحله »بحران هویت« در برابر »سردرگمی نقش« است که طی آن،  (.  ۳۴۶:  ۱۳88

 (. Erikson, 1968یافتن جایگاه خویش در جهان پیرامون است )فرد به دنبال 

آموزه  با  معنایی شگرفی  قرابت  تطورگرا،  نگاه  بر ظرفیت  این  نیز  منابع دینی  دارد.  اسلامی  های 

الشأن اسلام )ص(  کنند. پیامبر عظیم استثنایی این دوران برای پذیرش حقیقت و فضیلت تأکید می 

تر  کنم که آنان دلی رقیق اند: »شما را درباره نوجوانان و جوانان به نیکی سفارش می باره فرموده در این 

دارند. خداوند مرا به پیامبری برانگیخت تا مردم را به رحمت الهی بشارت دهم    پذیرترو قلبی فضیلت 

و از عذابش بترسانم؛ جوانان سخنانم را پذیرفتند و با من پیمان محبت بستند« )داودی و دیگران،  
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فرمایند: »عَلَیْکَ باِلْأَحْداَثِ فإَِنَّهُمْ أَسْرَعُ إِلَى  (. در امتداد همین نگرش، حضرت علی )ع( می۱۳۳:  ۱۳8۵

تر هستند«  کُلِّ خَیْرٍ«؛ »بر تو باد توجه به نسل جوان، زیرا آنان در گرایش به هر کار خیری شتابنده

برابر  9۳، ص8ق: ج۱۴07)کلینی،   در  دوره  این  اهمیت  با درک  )ع(  امام صادق  (. همچنین، حضرت 

باِلْحَدِیثِ قَبْلَ أَنْ یَسْبِقَکُمْ إِلَیْهِمُ الْمرُجِْئَةُ«؛ »احادیث  دهند: »بَادرُِوا أَوْلَادکَُمْ  های فکری، هشدار می هجمه 

)اسلامی( را به فرزندان خود هرچه زودتر بیاموزید، پیش از آنکه مخالفان )مرجئه( بر شما سبقت گیرند  

 (. ۴7، ص ۶ق: ج ۱۴07های نادرست اشغال نمایند« )کلینی، های آنان را با انگارهو دل 

 رسانه

های اصلی در  رسان فراتر رفته و به مثابه سلاح ها از ابزارهای صرفاً اطلاع در معماری جنگ نرم، رسانه 

می عملیات عمل  فرهنگی  تهاجمی  برای  های  فرهنگی«  »ناتوی  کلیدی  راهبردهای  از  یکی  کنند. 

ویژه  به ای فرامرزی،  های رسانهسازی امنیت اجتماعی و فرهنگی یک نظام، توسعه هدفمند شبکه ثباتبی

ماهواره کانال )های  فرهنگی«  »هژمونی  اعمال  راستای  در  فرآیند  این  است.   Culturalای، 

Hegemonyجهان یک  سلطه  یعنی  رضایت (،  طریق  از  خاص  صورت  بینی  فرهنگی،  اقناع  و  سازی 

 (.Gramsci, 1971پذیرد )می 

دهنده گستردگی این پدیده است. بر  ای از این تهاجم، آمارهای موجود در ایران نشانبه عنوان نمونه 

ای جهانی، نزدیک به سه هزار شبکه در داخل  ها، از میان بیش از هفده هزار شبکه ماهوارهاساس گزارش 

شبکه    ۳80گذاری دقیق است:  ها، نشانگر یک هدفکشور قابل دریافت است. تحلیل محتوایی این شبکه 

شبکه به ترویج ادیان    ۲7۳گرا،  شبکه به تبلیغ مد و سبک زندگی مصرف   7۴خاص،    هایبه موسیقی 

 اند.های مبتذل اختصاص یافته شبکه به پخش برنامه  ۲۳۵های نوظهور و ساختگی و فرقه 

ای ابعادی آشکارا سیاسی نیز دارد. مجلس نمایندگان ایالات متحده با  از سوی دیگر، این جنگ رسانه 

بودجه  شبکه تخصیص  از  حمایت  و  توسعه  برای  سالانه  ماهواره های  فارسیهای  رویکرد  ای  با  زبان 

ها با آید. این شبکه ای مستقیم در امور داخلی جمهوری اسلامی ایران به شمار می اپوزیسیون، مداخله 

ناامنی مدنی را در    هایکوشند تا زمینه های پیشرفته تبلیغاتی و عملیات روانی، می گیری از تکنیک بهره

 سطوح مختلف اعتقادی، صنفی، دانشجویی، قومی و اجتماعی فراهم آورند. 

 ها(آوری تحقیق )تحلیل داده جمع 

(، هسته مرکزی و مؤثرترین مؤلفه در راهبرد جنگ  Psychological Operationsعملیات روانی )

شود. در این تقابل، دو عنصر بنیادین »اراده« و »روحیه«  نرم علیه جمهوری اسلامی ایران محسوب می 

های  کارگیری روش روند. از همین رو، عاملان جنگ نرم با به پذیرترین اهداف به شمار می ملی، آسیب

 دهند.پیچیده، این دو رکن پایداری را آماج حملات خود قرار می 
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( مخاطب است. با  Cognitive Biasesهای شناختی )برداری از سوگیری ها، بهره راهبرد کلی آن 

نمایی(، ایجاد تردید در دستاوردها و القای  نمایی نقاط ضعف )سیاهارائه مداوم اطلاعات گزینشی، بزرگ 

کوشند تا »اراده« عمومی برای مقاومت را تضعیف و »روحیه« جمعی را تخریب  حس درماندگی، می 

کوتاه  در  نتایج مطلوب  به  با هدف دستیابی  اقدامات  این  بدون درگیری  کنند.  و  زمان ممکن  ترین 

 (.Kahneman, 2011گردند )مستقیم، طراحی و اجرا می 

 توان چنین برشمرد: ترین اهداف عملیات روانی در بستر جنگ نرم را می مهم

 تأثیرگذاری بر عقاید، عواطف و الگوهای رفتاری جامعه هدف. •

 بست.افزایش ضریب باورپذیری روایت شکست و القای بن •

 ایجاد و تعمیق شکاف میان ملت و حاکمیت.  •

برجسته  • طریق  از  ملی  اهداف  تداوم  برای  انگیزه  تضعیف  و  کارآمدی  سازی  کاهش 

 های سیاسی، اقتصادی و اجتماعی. پذیریآسیب

ترین رویکرد در جنگ نرم دانست، زیرا مستقیماً اندیشه،  توان مخرب بنابراین، عملیات روانی را می 

دار ساختن روحیه و سست کردن  دهد. این رویکرد با خدشهبینش و عقل مخاطبان را هدف قرار می 

دهد و نوعی عدم تقارن در میدان نبرد ایجاد  عزم و اراده، جامعه را به سوی تسلیم یا انفعال سوق می 

اجتماعی، می  وحدت  و  ملی  بصیرت  آگاهی،  سطح  افزایش  که  است  ذکر  شایان  حال،  این  با  کند. 

تواند  ای است که می راهبرد بازدارنده و پیشگیرانه در برابر این بازی پیچیده سیاسی و رسانه   کارآمدترین

 تر نماید.عزم ملی را در استمرار مسیر انقلاب، مستحکم 

 اهداف و سازوکارهای جنگ نرم

 محورهای راهبردی در دکترین براندازی نرم 

)نظریه  نرم«  »براندازی  دکترین  مجریان  و  اهداف  (، مجموعه Soft Subversionپردازان  از  ای 

بندی نمود. این اقدامات، که  ها را در چند محور اصلی دسته توان آن کنند که می راهبردی را دنبال می 

شوند، در پی تضعیف  ها و عملیات اطلاعاتی پیش برده می پراکنی، جنگ روایتعمدتاً از طریق شایعه 

 های قدرت ملی یک کشور هستند:پایه

یکی از اهداف اولیه، منزوی ساختن کشور هدف در ابعاد سیاسی، امنیتی    المللی:انزوای بین  .1

کوشد تا با ارائه تصویری تهدیدآمیز و غیرمنطقی از کشور،  و اقتصادی است. این راهبرد می 

المللی  اجماعی جهانی علیه آن شکل دهد و هزینه تعامل با آن را برای سایر بازیگران بین 

 افزایش دهد. 
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این محور بر جلوگیری از تبدیل شدن جمهوری اسلامی    ای:مهار الگوسازی و نفوذ منطقه .2

بخش برای سایر کشورهای منطقه و جهان اسلام متمرکز است. این هدف از  ایران به یک الگوی الهام 

می  دنبال  مکمل  تاکتیک  دو  »ایران طریق  راهبرد  نخست،  ) شود:  بر  Iranophobiaهراسی«  که   )

نمایی تهدید نظامی و ژئوپلیتیک ایران )مانند دورنمای ژئوپلیتیک شیعه( استوار است؛ و دوم،  بزرگ 

 های قدرت، مانند توان بازدارندگی دفاعی کشور. تضعیف و تمسخر مؤلفه 

بنیان  .3 هویتی: تخریب  ایرانی  های  هویت  اصلی  هسته  محور،  قرار  -این  آماج  را  اسلامی 

یا نشر کتب غیرمستند و مغرضانه    ۳00ای مانند فیلم سینمایی  دهد. تولید و انتشار محصولات رسانهمی 

هایی از این تهاجم به حافظه تاریخی و  های مقدس، نمونه در رابطه با تاریخ اسلام و سیره شخصیت 

 فرهنگی یک ملت است. 

این اقدامات با هدف به چالش کشاندن امنیت اجتماعی، اقتصادی    ثباتی داخلی:ایجاد بی  .4

های نظامی،  سازی در خصوص ارتباط بلایای طبیعی با آزمایش شوند. شایعهو روانی جامعه طراحی می 

های خونی آلوده(، تضعیف وحدت ملی  اعتمادی نسبت به نظام بهداشت )مانند توزیع فرآورده ترویج بی 

های قومی و مذهبی، و ایجاد بحران در امنیت اقتصادی  از طریق القای تبعیض سیستماتیک علیه اقلیت 

الوقوع بودن حمله نظامی، همگی در این چارچوب  ها یا قریب پراکنی درباره آثار تحریم از طریق شایعه 

 گیرند. قرار می 

گاهی هدف از یک عملیات روانی، نه خود    سنجش واکنش و ایجاد شکاف در حاکمیت: .5

پیام، بلکه »بررسی بازخورد« جامعه و نخبگان است )مانند شایعه بیماری رهبران نظام(. همچنین،  

ای(، با هدف  های راهبردی )مانند پرونده هسته ترویج شائبه وجود اختلاف میان کارگزاران در حوزه 

 پذیرد.اعتمادی عمومی و تضعیف انسجام در بدنه حاکمیت صورت می ایجاد بی 

 تبلیغات به مثابه ابزار جنگ روانی 

از بهره  از فناوری پیچیدگی فزاینده جنگ نرم، که ناشی  نقاط  گیری دشمن  بر  های نوین و تمرکز 

است، نقش »تبلیغات« را از یک ابزار ساده به یک دانش و هنر پیچیده ارتقا داده است.    پذیرضعف آسیب

اگرچه تبلیغات به معنای کوشش برای تأثیرگذاری بر دیگران، تاریخی به قدمت تمدن بشری دارد، اما  

ها و رفتار مردم در جهت  در عصر مدرن به یک »کوشش سیستماتیک برای شکل دادن به عقاید، نگرش 

 اهداف مشخص« تبدیل شده است. 

شناس فرانسوی، معتقد است که تبلیغات مدرن،  (، فیلسوف و جامعه Jacques Ellul»ژاک الّول« )

کند که در آن، هر چیزی از فیلتر اهداف  یک »محیط کامل« یا یک »جهان ثانویه« برای انسان خلق می 
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کند تا در  کند، بلکه انسان را وادار می نمی ای را پیشنهاد  مبلغ عبور کرده است. تبلیغات صرفاً عقیده 

 (.Ellul, 1973آن جهانِ ساختگی زندگی کند)

از این منظر، نقش تبلیغات در جنگ روانی، ایجاد تغییر در ساختار شخصیتی و رفتاری افراد از  

گرایش و  احساسات  عقاید،  در  کانونطریق دستکاری  است.  آنان  با  های جریانهای  نرم  ساز جنگ 

ابزار، می به  این  تا »مسئله واقعی را غیرواقعی و دروغ بزرگ را به حقیقت  کارگیری ماهرانه  کوشند 

سازی عوامل روانی، روحیه و اراده مخاطبان را هدف  انکار« مبدل سازند. این فرآیند با فعالغیرقابل

می  ایجاد  نرم  نبرد  میدان  در  تقارن جدی  عدم  و  ناهمگونی  یک  و  با  کند گرفته  دشمن  واقع،  در   .

سازی« و »جوسازی روانی« پرداخته و از این  گیری از تبلیغات به عنوان ابزاری مکمل، به »حاشیه بهره

 نماید. طریق، مسیر تحقق اهداف اصلی خود را تسهیل و تسریع می

 های کلیدی در اثربخشی تبلیغ گفتمانی مؤلفه 

ویژه در حوزه اندیشه دینی و گفتمان انقلاب اسلامی، بر سه  موفقیت در عرصه تبلیغ و اقناع، به 

 . شناسی ابلاغمحتوای پیام، شخصیت مبلّغ و روش رکن اساسی استوار است: 

نخستین شرط نفوذ کلام، برخورداری از پیامی است که ریشه در    گوهر پیام )معارف برتر(:  .1

حقیقت داشته باشد. چنین پیامی باید از قابلیت اثبات عقلانی و استدلالی برخوردار بوده و  

سو باشد. لازمه این امر، شناخت در عین حال، با عواطف متعالی و نیازهای فطری بشر هم 

های فکری و روحی آنان و سنجش میزان آمادگی  جانبه مخاطبان، درک ظرفیت دقیق و همه 

ایشان برای پذیرش پیام است. ارتباطی سازنده که بتواند با تمام اقشار جامعه پیوندی عمیق 

 خیزد.برقرار سازد، از دل چنین معرفتی برمی 

های شخصیتی و معنوی فردی است که پیام  دومین رکن، ویژگی   شخصیت و اعتبار مبلّغ: .2

دهند، ( را شکل می Source Credibilityها که »اعتبار منبع« ) کند. این ویژگی می را ابلاغ  

 عبارتند از:

 تبلیغ باید عالمانه و مبتنی بر دانش عمیق باشد.  آگاهی و تبحر: •

ایمان راستین مبلغّ به آن چیزی است که    باور و ایمان قلبی: • تأثیرگذاری کلام، در گرو 

 گوید.می 

 مؤثرترین تبلیغ، عمل به گفتار است. تطابق قول و فعل:  •

صفاتی چون مدارا، ملایمت، خیرخواهی، تواضع، پشتکار، صبر و سعه صدر،   مداری:اخلاق  •

 ابزارهای اصلی نفوذ در قلوب هستند.
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زمان روش  .3 و  ابلاغ  به   آگاهی:شناسی  رکن،  شیوه سومین  مؤثر  کارگیری  و  های حکیمانه 

موعظه حسنه و جدال احسن«، احترام به آزادی و شخصیت  است. استفاده هوشمندانه از »حکمت،  

مخاطب و تکیه بر مشترکات، از اصول بنیادین در این زمینه است. افزون بر این، یک مبلغّ باید از  

آگاهی« برخوردار باشد؛ یعنی نبض تفکر و نیازهای آینده جامعه را در دست گیرد و چند قدم  »زمان 

جلوتر از حوادث حرکت کند. حضرت امام خمینی)ره( بر این ضرورت تأکید ورزیده و آن را شرط بقای  

 اند:مرجعیت فکری روحانیت دانسته

»علمای بزرگوار اسلام باید نبض تفکر و نیاز آینده جامعه را همیشه در دست خود داشته باشند و  

رایج اداره امور    هایالعمل مناسب باشند. چه بسا شیوه همواره چند قدم جلوتر از حوادث، مهیای عکس

های آینده تغییر کند و جوامع بشری برای حل مشکلات خود، به مسائل جدید اسلام نیاز مردم در سال 

، ج  ۱۳78اکنون باید برای این موضوع فکر کنند« )امام خمینی،  پیدا کند. علمای بزرگوار اسلام از هم 

۲۱ :۲88 .) 

اطلاعی از مسائل روز را عاملی برای ناکارآمدی و حتی تبدیل شدن تبلیغ  ایشان در بیانی دیگر، بی 

فرمایند برای مردم و جوانان پذیرفتنی نیست که راهبران فکری  کنند و می به »ضدتبلیغ« معرفی می 

  گویی جامعه، نسبت به اوضاع جهان بیگانه باشند، چرا که آنان سخنگویان اصلی اسلام و انقلاب در پاسخ

 به مسائل دینی، سیاسی و اجتماعی هستند.

 : جهاد تبیین و تمرکز بر نسل جوانراهبرد پیشنهادی

روان تحلیل  می های  نشان  متفقاً  تربیتی  و  مقطعی  شناختی  جوانی،  و  نوجوانی  دوران  که  دهند 

های آینده فرد است. در این مرحله که با »بحران هویت«  گیری ساز در تکوین شخصیت و جهت سرنوشت

(Erikson, ۱9۶8 همراه است، افکار، عقاید و القائات بیرونی، نفوذی فوق )دهی به بینش  العاده در شکل

 زنند.و منش جوانان دارند و سعادت یا شقاوت آنان را رقم می 

با عنایت به این واقعیت، تبدیل شدن نسل جوان به یکی از اهداف اصلی جنگ نرم، امری کاملاً قابل  

انتظار است. لذا، بر مسئولان فرهنگی و متولیان امر تبلیغ فرض است که »جهاد تبیین« و هدایت این  

برنامه  اتخاذ یک رویکرد چندبعدی و  نسل را در صدر  امر مستلزم  های راهبردی خود قرار دهند. این 

 هوشمندانه است:

لازم است با سعه صدر، آغوشی باز و موضعی پدرانه، ضمن    رویکردی مبتنی بر تکریم و محبت: •

های مقدس  تلاش برای رفع نیازهای مادی و معنوی جوانان، آنان را با عمق معارف اسلامی و آرمان

سرمایه  این  و  ساخت  آشنا  اسلامی  روانی    هایجمهوری  عملیات  و  شناختی  دام جنگ  از  را  عظیم 

 استعمار نوین رهایی بخشید. 
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این رویکرد باید مبتنی بر نگاهی باشد که حضرت امام    تأکید بر جایگاه راهبردی جوانان: •

ترین ذخایر اسلام و انقلاب« به شمار خمینی)ره( ترسیم نمودند؛ آنجا که جوانان را »بزرگ 

 آوردند. 

در راستای این نگاه، ایشان در حکم انتصاب ریاست سازمان    توانمندسازی فکری و عملی: •

این را  نهاد  آن  اصلی  وظایف  از  یکی  اسلامی،  محدوده  تبلیغات  »در  کردند:  گونه مشخص 

تان، در چهارچوب اسلام ناب محمدی)ص(، راه مبارزه علیه ربا و حیله و خدعه را به  توان 

 نشان دهید«.  خصوص جوانان سلحشورمانمردم و به 

این بیان، نشانگر یک راهبرد کلان است: به جای تقابل صرف، باید نسل جوان را برای »تشخیص«  

 های اقتصادی و فرهنگی، توانمند ساخت.و »مبارزه« با ترفندهای پیچیده دشمن در عرصه 

 گیری نتیجه

گیری نهضت اسلامی، یک تقابل گفتمانی بنیادین  پژوهش حاضر نشان داد که از همان طلیعه شکل 

رهایی  پیام  بنیانمیان  است.  داشته  وجود  سلطه  نظام  نرم  جنگ  راهبردهای  و  انقلاب  گذار  بخش 

جمهوری اسلامی ایران، حضرت امام خمینی)ره(، با درکی عمیق از این نبرد، »رسالت روشنگری« را  

مبلغان علما،  وظایف  کانون  ماهیت    در  افشای  بر  ایشان  تأکید  دادند.  قرار  جامعه  فکری  نخبگان  و 

بلکه یک راهبرد دفاعی آنان، صرفاً یک کنش سیاسی نبود،  تهاجمی در جنگ  -دشمنان و جنایات 

 رفت. ایشان در بیانی صریح فرمودند:ها به شمار می روایت

»وظیفة علمای اعلام و مبلّغین است که جرائم اسرائیل را در مساجد و محافل دینی، به مردم  

،  ۱۳78گوشزد کنند. علمای اعلام و ملّت شریف ایران، نباید در این امر ساکت باشند« )امام خمینی، 

 (. ۴9، ص  ۱ج 

سو،   یک  از  است:  استوار  دوگانه  استراتژی  یک  بر  رویکرد  و  روایت واسازی  این  دروغین  های 

های مظلوم طراحی  تبلیغات سوئی که با هدف ایجاد »خوف و هراس کاذب« در میان ملت   سازیخنثی

حقیقت ناب اسلام که به تعبیر امام)ره(، »محتاج به مبالغه نیست«  بازنمایی  اند؛ و از سوی دیگر،  شده

 تواند در جهان ترویج یابد. ها، می و صرفاً با زدودن غبار تحریف 

داران رسالت انبیاء در تعمیق معنویت و  در این میان، روحانیان و اندیشمندان، به عنوان میراث 

جانبه عملیات  ویژه نسل جوان، در برابر تهاجم همه سازی جامعه، به بدیل در مصون معرفت، نقشی بی 

. آنان وظیفه دارند چهره واقعی و نیت پلید طراحان جنگ نرم را آشکار  کنند روانی دشمن ایفا می 

 ساخته و از این طریق، زمینه رشد و شکوفایی فرهنگی جامعه را فراهم آورند.



 

 

88 

 فصلنامه اندیشه مقاومت 
 در گفتمان انقلاب اسلامی   

 

 65شماره 

 تابستان 

1402 

 

 

 

 تا

شیوه  در  راهبردی  بازنگری  یک  نیازمند  خطیر،  مسئولیت  امام  این  حضرت  است.  ارتباطی  های 

خمینی)ره( در »منشور روحانیت« که به مثابه یک منشور راهبردی برای تعامل فرهنگی در دوران معاصر  

 فرمایند:است، این گذار را چنین تبیین می 

اسلامی  کشور  آزاد  فضای  در  اندیشمندان  و  جوانان  از  بسیاری  می »امروز  احساس  که  مان  کنند 

خود را در موضوعات و مسائل مختلف اسلامی بیان دارند. با روی گشاده و آغوشی   هایتوانند اندیشه می 

روند، با بیانی آکنده از محبّت و دوستی، راه راست اسلامی را  باز، حرف آنان را بشنوند و اگر بیراهه می 

شود عواطف و احساسات معنوی و عرفانی آنان را نادیده گرفت و ]باید[ با پدری  نمی   … نشان آنها دهند 

گراها و یا چپ و  ها و ملیّ و الفت، با آنان برخورد کنند و در غیر این صورت، خدای ناکرده به دام لیبرال 

امیدوار    سازانتوانیم به آینده کشور و آیندهافتند و گناه این، کمتر از التقاط نیست. وقتی میمنافقین می 

 (.۲۴۲، ص ۲۱، ج ۱۳78شویم که به آنان در مسائل گوناگون بها دهیم« )امام خمینی، 

تعامل  سویه و از بالا به پایین، به سوی یک  این بیان، فراخوانی است برای گذار از یک رویکرد یک 

انقلاب  دوسویه، همدلانه و پدرانه  آینده  نرم و تضمین  بر اساس این نقشه راه، موفقیت در جنگ   .

های  اسلامی، در گرو آن است که نخبگان فکری و فرهنگی، با »بها دادن« به جوانان و شنیدن دغدغه

آنان، »جهاد تبیین« را نه صرفاً به معنای ابلاغ، بلکه به مفهوم »اقناع از طریق گفتگو و محبت« محقق  

 حملات دشمن، واکسینه نمایند. ترینسازند و از این طریق، جامعه را در برابر پیچیده 
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 منابع 

الملل. ترجمه  (. اطلاعات و ارتباطات جهانی: مرزهای نو در روابط بین ۱۳8۴مولانا، حمید. ) (۱

 .زاده و مریم اخوتی. تهران: کتابداراسدالله آزاد، محمد حسن

 .تانا، بی جا: بی. بی ۲حدیث تربیت. جلد  (۲

 .ناجا: بیتا(. الکافی: روضه کافی. بی کلینی، محمد بن یعقوب. )بی (۳

 .ناجا: بیتا(. الکافی: اصول کافی. بی کلینی، محمد بن یعقوب. )بی (۴

 .ناجا: بی. بی ۲۱تا(. صحیفه نور. جلد الله. )بی خمینی، روح  (۵

 .ناجا: بی. بی ۲7۲تا(. در جستجوی کلام امام. دفتر هشتم، ص. الله. )بی خمینی، روح  ( ۶

 .)چاپ سوم(. تهران: مؤسسه فرهنگی انتشارات حیان (. هویت ۱۳7۶خرم، مسعود. ) (7

 .تانا، بی جا: بیهای تبلیغی پیامبر )ص(. بی شیوه  (8

 .البلاغه. تهران: صدرا(. سیری در نهج ۱۳7۲مطهری، مرتضی. ) (9

جا: تا(. قدرت نرم و سرمایه اجتماعی: با مطالعه موردی بسیج. بی افتخاری، اصغر، و همکاران. )بی (۱0

 نا.بی

جلد(. مؤسسه تنظیم    ۲۲(. صحیفه امام: مجموعه آثار امام خمینی )ره( )۱۳78الله. )خمینی، روح  (۱۱

 و نشر آثار امام خمینی )ره(. 

۱۲)  ( دیگران.  و  محمد  گزیده۱۳8۵داودی،  تربیت:  حدیث  پیامبر  (.  رهنمودهای  و  تعالیم  از  ای 

 های تربیت. مرکز چاپ و نشر سازمان تبلیغات اسلامی. اکرم)ص( در عرصه 

۱۳( Ellul, J. (1973). Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes. 

Vintage Books. 

۱۴( Erikson, E. H. (1968). Identity: Youth and Crisis. W. W. Norton & 

Company. 

۱۵( Gramsci, A. (1971). Selections from the Prison Notebooks. 

International Publishers. 

۱۶( Kahneman, D. (2011). Thinking, Fast and Slow. Farrar, Straus and 

Giroux. 

۱7( Mowlana, H. (1986). Global Information and World 

Communication: New Frontiers in International Relations. Longman. 

۱8( Nye, J. S. (2004). Soft Power: The Means to Success in World Politics. 

PublicAffairs. 
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